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1 Einführung 

 

1. Einleitung 

2. Netzwerk-Konzeption 

3. Soziale Netzwerke im Gründungsprozess 

4. Professionelles Networking 

5. Netzwerkphilosophien im soziokulturellen Kontext  

6. Vertriebsorientierte Netzwerke  

Lizenz- / Franchise-Partnerschaften, Network-Marketing 

7. Finanzierungsorientierte Netzwerke  

Business-Angels, Venture-Capital-Gesellschaften 

8. Kommunikationsorientierte Netzwerke 

XING, Linkedin etc. 

9. Präsentationen der Seminarteilnehmer 

 

Gastreferenten zu ausgewählten Themen 
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